Presentacion de la modificacion del cédigo de autorregulacion sobre

Comunicaciones Comerciales de la Actividad del Juego




Medidas de control de la publicidad en radio, televisiéon e internet

Proteccion de menores

No podran aparecer en los anuncios:
. Tampoco podran estar protagonizados por

v Personas reconocibles por su y en medios de comunicacion

0 cuya actividad se centre en menores.

Limitaciones en franjas horarias
v' Se refuerzan las limitaciones en , emitidos antes de las 22h.

Veracidad:

v' Las comunicaciones comerciales y autopromociones
, entendiendo por esenciales aquellos que afecten de forma directa a la
vigencia de la oferta, la redencion de dichos bonos y las eventuales ganancias, entre otros: plazos de redencion del bono
si los tuvieran, importes relevantes (por ejemplo, deposito minimo requerido), cuota minima, veces que ha de ponerse en
juego la cantidad, y en su caso, limites al importe liberado (ej.: cantidad maxima, descuento del importe de bono, etc.).




gital

Medidas de control de la publicidad en radio, televisiéon e internet

Principios de juego responsable

v
v

v

No incluiran la presencia de realizando actividades de juego o prescribiendo las mismas.

Durante las retransmisiones en directo no podran realizarse comunicaciones comerciales que

Los bonos de bienvenida utilizados en comunicaciones comerciales de bingo, juego de ruleta, punto y banca, black jack,
poquer, apuestas de contrapartida deportivas o hipicas, maquinas de azar y apuestas cruzadas se

Se prohiben las comunicaciones comerciales o autopromociones de o de sugerir que el juego es una de
problemas personales, educativos, de soledad.

Se prohibe sugerir que el juego puede ser una o dar a entender que las pérdidas excesivas no tienen
consecuencias.

Queda prohibido y dar a entender que la repeticion del juego aumenta la probabilidad
de ganar.

Prohibicion de del que depende la ganancia y de representar

como gratificantes comportamientos compulsivos de juego.

Prohibicidn de asociar situaciones de juego repetitivas, incontroladas o compulsivas a



Medidas de control de la publicidad en radio, televisiéon e internet

Advertencias estandarizadas de juego responsabley + 18:

v' Las empresas de juego online incluiran en las comunicaciones comerciales visuales una advertencia estandarizada, a
modo de , que insta a jugar de forma responsable y recuerda que el juego online es una
actividad prohibida para los menores de 18 anos, de manera similar la que proyectan las companias farmacéuticas al
término de anuncios de medicamentos.

v" De hecho, el mensaje ya se utilizo el afo pasado en una campana en medios lanzada por
JuegoESresponsable, plataforma de la que forma parte también Jdigital, en 2018 con motivo del Mundial de Futbol de
Rusia.

v' Esta advertencia estandarizada se emitira a y podra ser

sustituida o complementada por una banda que aparecera en la parte inferior de la imagen durante todo el anuncio.



JUEGA CON RESPONSABILIDAD

Sin diversion no hay juego

+18

> 4

Jugarm:h‘

AutoProhibicion esponsabilidad



JUEGA CON RESPONSABILIDAD Sin diversion no hay juego +18 mﬁm JUSGI’BIEN.




Ambito e inicio de aplicacion del nuevo Cédigo de Conducta

« La aplicacion se hara efectiva a partir del 15 de enero.

« El Codigo aprobado se aplicara a toda publicidad, promocion, patrocinio, y cualquier otra forma de
comunicacion comercial, en Espafia, de cualquier modalidad de actividad de juego regulada por la
de regulacion del juego (Ley 13/2011, de 27 de mayo). Su aplicacion se hace extensiva a la
promocion corporativa, de marca y de eventos, realizada por las empresas o entidades adheridas al
mismo.

« Las medidas aprobadas abarcan todas las comunicaciones de tipo visual, verbal, sonoro o escrito
difundidas por medios audiovisuales, medios de comunicacion y paginas web.
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